Suomalainen tutkija el osaa viestia tyostaan
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Opinndytteiden tekijat eivéat usein usko tulostensa kiinnostavan ketéan, eivatkd ammattitutkijatkaan
osaa aina markkinoida tuotoksiaan yleisolle.

Ammattikorkeakoulu l&hetti medialle tiedotteen opiskelijansa opinndytetyosta. L&nnen Median
toimittaja kiinnostui aiheesta ja halusi kirjoittaa lehtijutun, mutta ei tavoittanut opiskelijaa.
Tiedotteessa oli ainoastaan opiskelijan ja opinndytteen ohjaajan sahkopostiosoitteet. Toimittaja
metsésti puhelinnumeroita ja yritti viiden tunnin ajan tavoittaa opinnaytteen tekijaa séhkdpostein,
tekstiviestein ja soittamalla, mutta ei saanut hanta kiinni.

Koska opinndytetyon tekijaé ei tavoitettu eiké tiedotteessa ollut riittdvasti informaatiota jutun
tekemiseen, opiskelija menetti tilaisuutensa saada tydnsa tulokset esiin jopa kahdentoista eri
sanomalehden sivuilla. Opinnaytety6n ohjaajan toimittaja kyll& tavoitti. T&mé kuulosti toimittajan
mukaan yllattyneeltd opinndytteen saamasta huomiosta. Tama pieni tositarina on valitettavan
kuvaava. Usein tiedote tehdaan, koska se pitad oppilaitoksen ohjeiden mukaan tehdé, ei koska
tutkielman tekija uskoisi, etta ketddn kiinnostaisi, mita han on saanut aikaan.
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On ymmérrettavaa, jos vastavalmistunut opiskelija arastelee tyonsa julkistamista. Sen sijaan on
késittdmatontd, kuinka usein ammattitutkijatkaan eivat vaivaudu tiedottamaan kunnolla
tutkimustensa tuloksia.Omien aikaansaannosten mainostamista pidetédan nolona itsekehuskeluna,
vaikka vanha sanonta kissan hannésté pitdd yha vankemmin paikkaansa. Ei toimittajilla ole aikaa
etsimalla etsid, mitd joku tutkija olisi saanut kammiossaan tehtya.

Suomessa myos tutkijoiden keskindinen viestintd on hdammentévan heikolla tolalla. Yliopiston
kéaytavan varrella istuva tutkija ei valttdmatta tiedd, mita kollega viereisessa huoneessa tekee.
Yliopistot saisivat osaltaan petrata viestinnassadn. Jos tutkimushankkeista 10ytaisikin mainintoja
niiden valmistuttua, on yllattdvan vaikeaa selvittad, millaista tutkimusta on tulossa.

Tutkimuksen tekeminen tehostuisi merkittavasti, jos vahintddnkin samaa tieteenalaa edustavat
ihmiset tietéisivat, mitd muualla on tekeilld. Jos sama ulotettaisiin viel& tieteenalojen rajojen vyli,
poikkitieteellisyys nousisi helpommin paperilta kdytantdon. Sen sijaan omista ideoista pidetdan
mustasukkaisesti kiinni, eika tietoja vaihdeta. Kun toimintaymparisto ruokkii kovenevaa kilpailua,
tamaé voi olla viisastakin. Hyvét projektihakemukset ovat haluttua kauppatavaraa, jolla eri toimijat
voivat pyrki& ajamaan etujaan.
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Tietyt tutkijat ovat vakiinnuttaneet paikkansa julkisuudessa. Laaja-alainen, selkedsanainen ja
helposti tavoitettavissa oleva asiantuntija on medialle arvokas. Usein maine tutkijayhteisgssa
heikkenee sitd mukaa kuin mediaesiintymiset lisdéntyvat. ”Paivystaville dosenteille” naureskellaan,
mutta kateus kalvaa mielta.

Mediassa tiedetdén asiantuntijuuden keskittyvéan harvoille. Helsingin Sanomain Saation
mediainnovaatioita etsivassa Uutisraivaaja-kilpailussa finaaliin péaasi projekti, jolla halutaan saattaa
yhteen toimittajat ja asiantuntijat ja monipuolistaa ndin mediassa nakyvien haastateltavien Kirjoa.
Kilpailun tuomariston puheenjohtaja kertoi tieteen popularisoinnin olevan selva trendi tané vuonna.

Yllattdvan moni tutkija vaheksyy tieteen yleistajuistamisen arvoa ja merkitysté. Jos tutkijat tekevat
tutkimusta vain rahoittajille ja toisilleen, mité virkaa tutkimuksella edes on?

Tutkimuksesta viestiminen ei ole puutteellista ainoastaan Suomessa. Jyvaskylén yliopiston tyona on
vasta avattu eurooppalaisen journalismintutkimuksen uutisportaali. Portaalin rakentajat ovat pitkin
matkaa tuskailleet, kuinka vaikeaa tutkimuksesta on 10ytéa tietoa, ja sekin on pirstaleista,
epdjohdonmukaista ja hankalasti késiteltdvad. On paradoksaalista, ettd jopa viestintad tyokseen
tutkivat ammattilaiset kompuroivat omassa viestinnassaan.

Amerikkalaiset osaavat ainakin yksiltasolla homman paremmin. Omista saavutuksista ei arastella
kertoa, eika niitd milloinkaan vahatella. Joulukuussa Suomen USA:n suurl&hettilas Bruce Oreck
ilmoitti Helsingin Sanomissa, ettid suomalaisille ”esikouluikaisistéd vaitoskirjaopiskelijoihin on
opetettava tarinankerrontaa, markkinointia ja itseluottamusta”.

Néill& kolmella suomalaisen tutkimuksenkin tilaa saataisiin kohennettua reippaasti. Tutkimisen
substanssitaitoja meilla jo on.
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